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LAURA SALCES Madrid

N
autal ha puesto viento en popa ha-
cia aguas más lejanas. La startup
española, dedicada a conectar a

los potenciales clientes con los propieta-
rios de embarcaciones de recreo, prepa-
ra su viaje a aguas de Estados Unidos, un
mercado en el que confía amarrar en 2016
gracias al crecimiento del negocio chár-
ter de embarcaciones, tanto en España
como en el resto de países mediterráneos.

Durante este año, la empresa nacida
en 2013 ha ampliado sus operaciones a
países del este Mediterráneo como Gre-
cia, Turquía, Croacia e Italia y ha debu-
tado en Australia y Caribe, con el obje-
tivo de desestacionalizar sus operaciones.
Por el momento, Nautal tiene como mer-
cado principal a España, con Baleares a
la cabeza, que supone casi el 70% de su
facturación, pero confía en que su ex-
pansión a otros mercados tenga un im-
portante efecto en sus ingresos de 2016.

En los nueve primeros meses del año,
la firma ha alcanzado el primer millón
de euros facturados y espera cerrar el año
con 1,15 millones de ingresos. El gran
salto, según destaca su cofundador Oc-
tavi Uyà, llegará el próximo ejercicio. Así,
para 2016 prevén alcanzar una factura-
ción de más de cuatro millones gracias
a los nuevos mercados y al crecimiento
de Francia y Alemania, adonde entró el
año pasado.

El próximo ejercicio servirá para con-
solidar su negocio en los mercados en los
que ya está presente y para introducirse
en Estados Unidos, para lo que ya ha ini-
ciado la que será su tercera ronda de fi-
nanciación para obtener liquidez. “EE UU
es un mercado muy grande. En toda Eu-
ropa hay 11 millones de embarcaciones,
mientras que en Estados Unidos hay 16
millones. Es un mercado inmenso y hay
que ir preparado para la guerra”, asegu-
ra Uyà.

Desde Nautal comentan que el creci-
miento de la industria de embarcaciones
de recreo de alquiler se ha producido a

medida que se democratizaba esta ofer-
ta. “Es la parte de la industria náutica que
mejor ha resistido la crisis, porque cada
vez más gente opta por alquilar embar-
caciones en vez de comprarlas, al des-
cubrir que de media tan solo las utilizan
unos 15 días al año”, destaca el empre-
sario, quien añade que, a falta de cifras
oficiales en España, desde el sector del
chárter de embarcaciones se apunta a
“alzas superiores al 10% anual”.

Nautal cuenta con un listado de 3.000
embarcaciones en el Mediterráneo y con-

fía en ampliar su oferta hasta las 10.000
el próximo ejercicio. Desde la platafor-
ma reconocen que lo más demandado son
los veleros de hasta 12 metros de eslora
–por la legislación que estaba vigente
hasta hace pocos meses– y los catama-
ranes con alquileres de una semana, pero
también las lanchas para excursiones de
un día.

Un mercado estigmatizado por el lujo
Octavi Uyà afirma que el mercado de em-
barcaciones chárter “estaba tremenda-
mente estigmatizado en España hasta
hace poco. Al hablar de alquiler de bar-
cos, a todo el mundo le venía a la cabe-
za la imagen del lujo y de gastar dinero,
pero la realidad está muy alejada de esto”.

Así, desde Nautal aseguran que alqui-
lar un velero en temporada alta puede
costar 3.000 euros una semana entera
para seis u ocho personas. “Por unos 400
euros o menos por persona tienes todo
cubierto a falta de comprar la comida”.
Y para aquellos que no se atrevan a na-
vegar solos, el coste de contar con un pa-
trón de barco es de unos 150 euros al día.

Entre los accionistas de Nautal están
dos de sus fundadores, Octavi Uyà y Roger
Llovet, que controlan más del 50%, va-
rios business angels y Caixa Capital Risk,
que tiene un 5%.
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Nautal multiplica por cuatro sus ingresos en 2016

La iniciativa privada
retoma el clúster
turístico de Mallorca

L. SALCES Madrid

Mallorca retoma sus planes
para convertirse en el Silicon
Valley del turismo. Tras un
proyecto liderado por Mi-
crosoft e impulsado por el
Govern de Baleares que no
logró los resultados espera-
dos, la iniciativa Ágora Next
busca ahora unificar en un
clúster los proyectos de em-
presas tecnológicas, hotele-
ras y agencias de viajes y si-
tuar en Mallorca un centro
laboratorio de innovación
turística.

Para ello, tra-
baja con empresas
como Telefónica y
Samsung, family
office nacionales y
compañías de la
industria turística
para poner en
marcha una incu-
badora, impulsada
por IT Holding
Capital, para fo-
mentar proyectos
tecnológicos para
el sector turístico.

El presidente y
promotor de Ágo-
ra Next, Kemel
Kharbachi, afirma
que la plataforma
busca acompañar y trabajar
“no solo con emprendedo-
res, sino con compañías
que están ya en fase de ace-
leración con proyectos en
marcha”.

Para la parte de inversión,
en lo que queda de año
Ágora Next confía en captar
entre 10 y 15 millones de
euros de financiación, a los
que se sumarán hasta otros
50 millones en 2016.

Junto a ella, se sitúa el
otro eje, el del desarrollo e
innovación en proyectos.
Por el momento, la incuba-
dora ya está trabajando con
cinco startups relacionadas
con el turismo, el ocio, los
hoteles y las smart cities y
prevé alcanzar los 20 pro-
yectos en desarrollo para
2016. Trabajos entre los que

se encuentra el desarrollo de
un banco de camas y una
plataforma para multidis-
positivos.

“El objetivo es exportar el
conocimiento de la industria
turística que España tiene a
otros países y a nivel tecno-
lógico, donde somos muy
buenos”. Para ello, Ágora
Next va a contar con dos de-
legaciones, una en México,
que dará servicio a Améri-
ca Latina y Caribe y presta-
rá apoyo a las empresas es-
pañolas en la zona, y otra en

Dubái, que arrancará en
2016 de la mano de un socio
local y que “servirá de hub
para Asia y los países del
Golfo Pérsico”.

La apertura del centro tec-
nológico está prevista para
finales de noviembre y con-
tará con entre 30 y 40 tra-
bajadores directos. Kharba-
chi está convencido de que
el clúster se convertirá ade-
más en un “foco para atraer
talento fuera de Mallorca” y
crear así “un laboratorio tu-
rístico mundial en la isla”.

Ágora Next prevé captar 15 millones
este año para proyectos de tecnología

Los veleros de hasta
12 metros de eslora son las

embarcaciones más buscadas
en Nautal, seguidas por los

catamaranes y las lanchas, en
las imágenes inferiores.

Kemel Kharbachi, presidente de Ágora Next.

La plataforma
pretende atraer
talento tecnológico
a Baleares


